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Carta Editorial

Estimados lectores:
En este nimero de Enero les traemos:

1 @ Certifican al TEQUILA para entrar en mercado ASIATICO. (10)

|| ® El museo més dulce de México estd en Morelia. (12)

En revista SABORES Metropolitanos, deseamos que usted amigo lector,
forme parte de nosotros y que encuentre en las paginas de la revista, el
mejor lugar en donde estar con la familia o los amigos. Asf también,
disfrute de los descuentos, promociones y eventos, especialmente
preparados para usted, por parte de nuestros anunciantes y patrocinadores.

Envienos sus sugerencias, felicitaciones y quejas, nos interesa saber su opinién.
Los Editores.

IMPORTANTE ")
A todos nuestros lectores y amigos, consumir los servicios de
nuestros anunciantes y patrocinadores, nos permite, llegar a ustedes mes a mes .

Publicidad

J[ u u il@ saboresmetrop@revistauno.com

unoeliniciodetodo@gmail.com

2 @ 2 @ Tel. 04455-1 366-9'455

Revisla Sabores Metropolitanos, es una publicacion mensual editada y publicada  DIRECTORIO

por UNO el inicio de todo, con direccion en: Calz. Legaria No. 833 int 602, Col. e José Quintero Carrillo Director Editorial ® José Antonio
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Nacional...

famosos enamorados del Tequila.

Por: Margarita Aguilar/Em

En el mundo, la bebida por excelencia para identificar
a los mexicanos es el tequila, bebida obtenida por
la destilacion de extractos derivados del agave con
denominacion de origen 100% tapatia.

Su sabor, ligereza, elegancia y versatilidad para
combinarse con otros ingredientes, asi como los
beneficios a la salud que ofrece la han convertido
en una de las bebidas preferidas de muchos mexicanos,
pero también de un sinfin de extranjeros. Y en este
sentido, te invitamos a conocer algunas celebridades
mundiales que han sido enamorados por este elixir
tapatio, al grado de convertirse en productores y
empresarios del ramo.

George Clooney / Casamigos.

El famoso actor de Batman y Robin y protagonista
de la galardonada serie de television Urgencias,
fund6 con dos de sus amigos su propia tequilera
a partir de una estadia en México, donde una noche
probaron una amplia variedad de tequilas. En 2017,
la empresa britanica Iider en el segmento de bebidas
alcohdlicas, Diageo, compré la marca de Clooney.

Daddy Yankee / Cartel.

El reggaetonero Puertorriqueﬁo es fan del tequila
mexicano, y por ello, anuncid en 2012 el lanzamiento
de su propio destilado Premium llamado, Cartel Tequila.

Kate del Castillo/ Honor del Castillo.

La actriz mexicana es una gran apasionada de la
bebida taJ)atia y decidi6 asociarse con la Familia
Vivanco de Arandas, para lanzar su propia marca
llamada, Tequila Honor Del Castillo.

@revistauno.com/noucias-sabores-metropolilanos

Carlos Santana y Casa Noble.

Desde su fundacién en 1996, la tequilera Casa Noble
se ha caracterizado, por ser innovadora y ofrecer
productos de enorme calidad y sorprendente sabor.

Justin Timberlake / Sauza 901.

Desde el 2009, el masico hizo una alianza con casa
Sauza, gpara poder lanzar su proFia linea de tequila:
Sauza 901, nimero que hace referencia a la ciudad
de Memphis, de donde es originario.

Dwayne Johnson “La Roca" / Teremana.
Anuncid en redes sociales su nuevo proyecto tequilero,
que lleva por nombre Teremana, un producto
elaborado en nuestro pais.

A '-5') Hﬂossolollene fin llustativo

Es asf como [a bebida mas tapatia sigue conquistando
el mundo, y, gracias a la denominacién de origen,
las etiquetas de estos famosos y otros grandes
productores tienen sede en la Perla de Occidente.
La Oficina de Visitantes y Convenciones de Guadalajara
te invita a conocer mds de esta bebida identidad
de todas y todos los mexicanos, asi como visitar
la ligatrrq del agave una vez terminada la emergencia
sanitaria.

Publicidad: 55-1366-9455
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Reportaje de Portada.

éoy Vi n 0 M 8X i C a n 0 . Por: Rodrigo Pujol/tgmx

Creado por el sommelier Ariel Morales con el
objetivo de promover, fortalecer y educar sobre la
cultura vitivinicola nacional; el cual cuenta con |a
participacion de productores de seis regiones,
enfocados en colocar al vino mexicano en el
escaparate local e internacional.

jLas vid nacional promete frutos! Con la preferencia
del vino mexicano en el panorama de los mejores
de Latinoamérica, gracias a sus innovaciones y
excelencia, sin duda el incremento en el consumo
nacional es una muestra de la solidez de la industria
vinicola mexicana.

De acuerdo al Consejo Mexicano Vitivinicola, el
consumo del vino hecho en México estd en ascenso,
tan sélo en la dltima década creci6 un 20 por ciento.
Sin embargo, el consumo anual per cépita se
encuentra cercano a los 960 ml., mientras que en
?tros pafses de la region oscila entre los 20 y 45
itros.

“Conozco muy bien la calidad del vino mexicano
y la pasion con la que es producido. Hace un par
de meses vi la necesidad de conectar a todo el
engranaje vitivinicola del pais para cambiar
percepciones y traspasar fronteras sobre este
maravilloso producto. La respuesta de productores,
sommeliers, endlogos, chefs y restaurantes para

@revistauno.com/noucias-sabores-metropolilanos

crear sinergia ha sido increible”, explica Ariel
Morales.

Soy Vino Mexicano surge este 2020, tras meses
de gestacion y en medio de la contingencia sanitaria
For covid-19, como un proyecto que redne a toda
a cadena de produccion de vino para compartir
con el mundo su calidad e inocuidad.

Cada etiqueta de vino mexicano representa el trabajo
de cientos de mexicanos de las regiones vinicolas
de Querétaro, Coahuila, Chihuahua, Aguascalientes,
Guanajuato y Baja California. Soy Vino Mexicano
cuenta las historias de estas extraordinarias
personas y su pasion por lograr la excelencia en
cada botella.

Trabajando de la mano con méas de 50 bodegas,
sin importar cudn grandes o pequefas sean, Soy
Vino Mexicano se enfoca en generar alianzas
estratégicas para |legar a un ndmero cada vez mayor
de consumidores, los cuales sientan orgullo por
compartir en su mesa vinos mexicanos que mezclan
tradicion e innovacion.

Soy Vino Mexicano promueve el didlogo sobre
el gran legado del vino nacional y su evolucién,
construido a base de historias dignas de contarse
y"que hoy més que nunca debemos brindar por
ellas.
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Semblanzas.

José N. Iturriaga

Economista e Historiador

Es economista e historiador. Dirigi6 la coleccion
Recetarios indigenas y populares de México (55 vols.)
editada por Conaculta. Se ha desempefiado como
consultor de la FAO y de la UNESCO; fue Presidente
de la Sociedad Mexicana de Gastronomia y Enologia;
y ha participado como jurado del Premio Nacional
de Investigacion de Alimentos y del Premio Nacional
de Ciencias y Artes. Su trabajo ha sido reconocido
con el International Slow Food, en 2003, el premio
%aolgom Lowry, en 1998, y el José C. Valadés, en

|
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MUSEO DE ARTE POPULAR
ASOCIACION DEAMIGOS

Es autor de mas de treinta libros, catorce sobre

cocina mexicana, entre los que destacan La

Grandes Maestros cultura del antojito (Ed. Diana, 1993), Las
de la cocinas de México (FCE, 1998), El sabor de

. las grandes ocasiones (Ed. Landucci, 2004)

G astronomia. 'y Pasion a fuego lento. Erotismo y cocina mexicana

(Ed. Grijalbo, 2006).
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1 a fravés 5 de sus
. bebidas fradicionales

Por: Andrés Sanchez/lcm
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Integrnacional...

C ertifican al TEQUILA para entrar en mercado ASIATICO

Por: AntonioFlores/Em.

Una vez més el tequila vuelve a llenar de orgullo a
México, pues en esta ocasion se ha hecho acreedor
a la figura de Marca de Certificacion en Singapur,
una insignia que buscé durante cuatro afos el Consejo
Regulador del Tequila (CRT) y que hoy se complace
en celebrar con fodo el pais.

El certificado fue concedido por la Oficina de Propiedad
Intelectual de Singapur, capital que ocupa el nimero
15 de los principales importadores del destilado
de origen tapatio, ademds de ser considerada como
la puerta de entrada al mercado de distribucion de
la zona sureste del continente asiético. La Marca
de Certificacion es un titulo que reconoce la calidad
de productos, componentes, condiciones bajo las
que se producen, proceso y origen geografico.

En el continente asidtico, Singapur es considerada
una de las naciones mas importantes para distribucion
de bebidas alcohdlicas, debido al reciente crecimiento
de consumo de bebidas distinguidas como Premium.
En la actualidad 21 empresas productoras de tequila
se encargan de exportar al pafs del Sudeste Asiético
aproximadamente 700,000 litros por afio a través
de 46 marcas.

En 2018 exportaron 630.470 litros, para 2019 fueron
704.734 los que Ilegaron al pals, mientras que para
el primer cuatrimestre de 2020 las exportaciones
de Tequila y mezcal alcanzaron un crecimiento del
35,21 %.

@reu'ls!auno‘com/nollcias-sabores-metropolilanos

Con este nuevo certificado ya son 53 paises en el
mundo en el que el destilado tapatio se encuentra
protegido bajo alguna figura de propiedad industrial.
Llegando asf el 96% de las exportaciones de esta
bebida a otros paises como Estados unidos, la Unién
Europea y China. EI CRT también buscaré en Singapur,
el registro como Indicacién Geografica, un reco-
nocimiento que hace un par de afios no se encontraba
disponible.

Ante esta certificacion otorgada al Consejo Regulador
del Tequila, la Oficina de Visitantes y Convenciones
de Guadalajara celebra el esfuerzo y vocacion tequilera
del Consejo y de sus productoras productores, e
invita a todas y todos a promover y consumir esta
bebida 100% tapatia.

e F| Teguila se dhr o la puerta
con la Marca de Certificz

ur.
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’00 (JGD mil litros de tequila por ano.
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0aCAMESamosa por sus g&’omsnos Este museo te hara viajar en el tiempo, ya que sus
surgieronde la fusion de :or‘lnﬁ'b empleados luven vestidos de la época del porfiriato
con la gastronomia indigena®™ y conoceras maquinaria cngml de 1960 con que |5
como resuMtado una amplia sp cortaba y empaquetaba el ate. Este sitio muestra
Bdac de rrod uctos que hty en dia conforman demas la variada gastronomia prehispanica, las
ficion dulcera de la capifal michoacana. cspc—cies vegetales ‘nativas de nuestro contingnte
> y 1as quefueron traidas por 10s conquistadorBsasss

En 1840, inicio como una tienda de dulces frente ¢, EI MUseo del Dulce De'La Calle Real cuent
a la Catedral de Morelia con &l nombre,de “El Par:@p ! diversas salas; una de ellas muestra una galer

Arios despuss, la dulceria se trasladola ungdificio = mas ded80 fotografias de la antigua Moreli
colonial ubicado en la calle Francisco . Or—cuates, TUeron donadas por el maestro José Antonio
también en el centro historico de Moreligidonde, « Roma,Carrera. Otra de f@s,salas, es la de cine, donge
en 1999, con el objetivo:de.conservar Iah&gl(m »se 0roy et @ u vid*Sobre la historia del dulce s
de los dulces y al mismo-tiempo compai &Oﬂ» de§Je\1|en osy:lé nsp&\ cos, hasta despliés de’ la

los visitantes, Dulces Morelianos Calle'R j b ‘
of !aas deeste museo se exhibentres 'd

el wIngzc del Dulce De La Calle Rea!.
maq| 19133 que cuentan la historia del dulce. La primera,
a ﬁ“'r 8l E‘x Congentosde Santa Rosa de Limao.. «
e setvatoffo B Tas Rasas, donde se detalla las #
eghda‘del dulsﬁ a‘la'Ngvc Espaiia. Lasegunda’® 2

ueta tra c6mb €8 creado el ate de manera .
abu ializacion. Y. latercera, =
: ter |a e v1ﬂ)r con que séalaborabd
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na original deliSiglo XVIII. l
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y.en dia este establecimfento ader na%recg;l-
- nistorja, Jieng a disponibilidad de los wsutam
o 2 dulcena)\pa'idlenaycho ateria, con m 300
tipos de dulces jradicionaléSigomo: jaleas, m | nas,
1 -cajeta, cogadas rollo d!(ﬁ‘yaba jamongillgs de
F" Techie, ffbtalcibierta, du tamarindo}
- ‘mm  Jicor de frutas@\egrias, chot
“mefale, natillas, chong0s, eamotes, alfajor, b
» holitas de leche quemada, pasta de almendra,
cristalizadas, entre muchos mas. ——

Aq un drés esugo 0g'la elaboraci

\0relian0y dequstarlo recién hec
en el patlo delMuseo podrés admirar algun
del siglo XIX.
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revista SABORES Melropolitanos en formato:

DIGITAL

Unete como: _
Patrocinador y/o Andnciante...

j Reserva tu espacio !
- Contrata Hoy mismo -

saboresmetrop@revistauno.com

INFORMES: unoeliniciodetodo@gmail.com
04455-1366-9455



